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 i 

LỜI CAM ĐOAN 

 

Tôi xin cam đoan luận văn thạc sĩ “Phát triển thương hiệu chè Thái 

Nguyên” là công trình nghiên cứu độc lập của riêng tôi, không sao chép bất kỳ một 

công trình nghiên cứu nào của các tác giả khác. Các số liệu, kết quả nêu trong đề tài 

này là trung thực, các tài liệu tham khảo có nguồn gốc trích dâñ rõ ràng. 

 

 Tác giả luận văn 

 

 

 

Nguyễn Thị Huyền 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 ii 

LỜI CẢM ƠN 

 

Để  hoàn  thành  luận  văn  này,  tôi  đa ̃ nhận  được  sự  giúp  đỡ,  động  viên 

khích lệ của nhiều tổ chức, cá nhân, của các nhà khoa hoc̣, của bạn bè, đồng nghiệp 

và gia đình. 

Tôi xin trân trọng cảm ơn Ban Giám hiệu trường Đại học Kinh tế và Quản trị 

Kinh doanh, Bộ phận Quản lý Đào tạo Sau Đại hoc̣ - Phòng Đào tạo, các Thầy Cô 

giáo Khoa Quản trị Kinh doanh, khoa Kinh tế, thuộc trường Đại học Kinh tế và Quản 

trị Kinh doanh đã tạo điều kiện giúp đỡ tôi về mọi mặt trong suốt quá trình hoàn 

thành luận văn. Tôi xin bày tỏ lòng biết ơn sâu sắc đối với PGS.TS. Ngô Đức Cát - 

người hướng dẫn khoa học đã tận tình giúp đỡ tôi trong suốt quá trình nghiên cứu và 

hoàn thành luận văn này. 

Tôi xin gửi lời cảm ơn tới các thành viên trong Ban quản lý nhãn hiệu tập thể 

Chè Thái Nguyên, lãnh đạo các doanh nghiệp, hợp tác xã và hộ gia đình sử dụng 

nhãn hiệu tập thể Chè Thái Nguyên và tất cả các khách hàng sử dụng chè Thái 

Nguyên đã giành thời gian nhiệt tình giúp đỡ tôi trong thời gian thực hiện luận văn.  

Cuối cùng, tôi xin cảm ơn gia đình, bạn bè, đồng nghiệp đã động viên, khích 

lệ, giúp đỡ tôi trong suốt quá trình học tập và hoàn thành luận văn này. 

Xin trân trọng cảm ơn! 

Tác giả luận văn 

 

 

 

Nguyễn Thị Huyền 
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MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Khi Việt Nam hội nhập ngày càng sâu rộng hơn với nền kinh tế khu vực và 

quốc tế, nhất là từ khi Việt Nam chính thức trở thành thành viên của Tổ chức Thương 

mại thế giới (WTO), thực hiện tự do hoá thương mại quốc tế thì mức độ cạnh tranh 

giữa các sản phẩm/dịch vụ cùng loại sẽ càng trở nên quyết liệt, gay gắt hơn. Khi đó, 

vấn đề thương hiệu sản phẩm/dịch vụ được đặt lên quan trọng hơn bao giờ hết. 

Thương hiệu có vai trò quan trọng không chỉ đối với doanh nghiệp, đối với 

người tiêu dùng mà còn quan trọng đối với một địa phương, một quốc gia. Thương 

hiệu mạnh là  một tài sản vô giá. Để tạo dựng và quản trị tài sản vô giá đó, đòi hỏi  phải 

có sự nỗ lực phấn đấu không ngừng của các doanh nghiệp, chính quyền địa phương và 

các cơ quan quản lý các cấp trong suốt quá trình từ việc xây dựng duy trì, bảo vệ, cho 

đến việc phát triển và khai thác tài sản thương hiệu. 

Việc xây dựng, xác lập một thương hiệu nào đó (cho dù là thương hiệu quốc 

gia hay thương hiệu doanh nghiệp, thương hiệu sản phẩm) phải khẳng định là một 

quá trình hết sức khó khăn, phức tạp, đòi hỏi phải có thời gian, có trí tuệ, có sự kiên 

trì, bền bỉ, có tiềm lực tài chính và sự tính toán phù hợp của chủ sở hữu (hay đại 

diện chủ sở hữu) thương hiệu đó. Có được thương hiệu đã khó, nhưng việc giữ gìn, 

bảo vệ và phát triển thương hiệu lại càng khó khăn hơn. Đặc biệt đối với các sản 

phẩm nông nghiệp, không giống với sản phẩm công nghiệp, quá trình sản xuất của 

nó chịu ảnh hưởng rất nhiều rủi ro bởi thời tiết, khí hậu, thiên tai, dịch bệnh, giống 

và các yếu tố đầu vào khác, cũng như quy trình chăm sóc,…; trong đó, sản phẩm 

chè nói chung và Chè Thái Nguyên nói riêng cũng nằm trong tình trạng chung đó. 

Thương hiệu chè Thái Nguyên là tài sản lớn, là phương tiện ghi nhận, bảo vệ 

và thể hiện thành quả của các cơ sở sản xuất, kinh doanh chè Thái Nguyên. Thương 

hiệu chè sẽ đem lại sự ổn định và phát triển sản xuất, thúc đẩy tiêu thụ chè Thái 

Nguyên, nâng cao lợi thế cạnh tranh, tạo ra danh tiếng và lợi nhuận. 

Vấn đề đặt ra cho chè Thái Nguyên là phải mở rộng và tìm kiếm thị  trường 

tiêu thụ, đặc biệt là thị trường xuất khẩu, thay đổi phương thức sản xuất để có sản 


